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A noter que chaque produit est adapté a un type de peau ou de cheveux particulier




Physique

Couleur du logo : bleu et blanc
Le marin avec sa mariniere et les 3

bande en arriere plan
Packaging de couleur chaud

LE PETIT

Personnalité

Naturel , solaire ,parfumé,
joie de vivre

e MARSERLS T

De confiance et de
proximite

Reflet

Famille ou femme qui veut
prendre soin de sa peau avec des
produits naturelle qui sentent
bon .

Authenticité simplicité
naturel et respect de
'environnement

Mentalisation

je me sent authentique, naturel
et proche de la nature. y,



1.3 - Mapping.
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