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Odeur Produit  
 

“ Ensoleillé  par nature “

Produit

Odeur 

Logo 

Un marin  avec
une marinière 
et son bachier 

Regard vers la 
droite, l’horizon
ce qui est signe

de voyage et
d’optimisme 

Assis sur une
anre de bateau 

Couleur
bleu qui
rapelle la
mer et la
province 

renvoie à la ville
de Marseille et

au savon de
Marseille   

Slogan 

Aspect
naturel
et bio
des

produits 
Soin cheveux (après-

shampoing , masque ,
huile …

Gel douche 

Soin pour les
mains ( crèmes,

savons …) 

Soin des lèvres 

Déodorant Savon solide : 
l’incoutournable 
car  c’est le 1er

produit lancé par la
marque 

Soin du corps 
(lait, crème, 
huile pour 
le corps …) 

Gamme bio : 
shampoing, gel

douche , savon … 
Gamme homme :
gel douche 4 en 1 
(cheveux, corps ,
barbe et visage ) 

Shampoing 

Toute les odeurs sur n’importe
quel gamme de produit son

fruité ( a base de fruit “gorgés
de soleil” issus de l’agriculture

biologique ou alors floral et
nous rappelle l’été , elle nous
font même voyagé dû a leur

odeur envoûtante et
apaisante. 

+ de 20 odeurs différentes 

Quelques exemples : 
Pêche / Vanille/ Mangue/
Thiaré / Abricot / Amande

 

On retrouve cette idée
d’odeur fruité dans les pubs
où le parfum du gel douche
par exempile ici est posé à

côté pour associé l’odeur au
produit. On remarque que

le décors est souvent
ensoleillé avec de la verdure
en fond pour rappeller l’été
et la province. Enfin un bruit

de grillon est en fond les
pubs vidéo . 

A noter que chaque produit est adapté à un type de peau ou de cheveux particulier 

1.1   - Caracteristiques généraux 
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1- Analyse de marque 

“petit” évoque la
proximité et la

familiarité   

Evoque  la
chaleur et
la joie   

Renvoie a la
province et
à Marseille

qui est
connue

pourr son
climat

ensoleillé
avec la mer

Soleil =
vitalité 

Ingrédient
provenant
de région
ensoleillé 

Nature =
simplicité

et
l’authentic

ité 

Le petit Marseillais
appartient à l entreprise
pharmaceutique Johnson

& Johnson 
Produits simples sans

promesses impossibles 

Bienfaits
de la

nature
provençal
e et son

effet tant
sur la

beauté
que sur la

morale 

Fondé en 1982
par Bernard

Lengellé 



1.2 - Prisme d’identité Physique 

Relation 

Reflet  

Personnalité

Culture

Mentalisation 

Couleur du logo  : bleu et blanc 
Le marin avec sa marinière et les 3

bande en arrière plan 

Authenticité simplicité 
 naturel et respect de

l’environnement 

Famille ou femme qui veut
prendre soin de sa peau avec des

produits naturelle qui sentent
bon .

Naturel , solaire ,parfumé ,
joie de vivre 

Packaging de couleur chaude

De confiance et de
proximité 

2
je me sent authentique, naturel

et proche de la nature. 



18 ans 

homme  

100 ans et + 

1.3 - Mapping 

3femme 

nouveaux nés 


